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WaHL IM DeEUTSCHLAND

Die stillen Joker auf
dem Weg zum Sieg

Deutschland wahlt im September einen neuen Regierungschef. Kanzlerkandi-
dat Peer Steinbrick und Amtsinhaberin Angela Merkel verlassen sich bis dahin
vor allem auf ihre personlichen Vertrauten. Die heisse Phase des Wahlkampfs
wird ein Duell zwischen dem schillernden Medienberater Hans-Roland Faldler
und der stillen Blrochefin Beate Baumann.

Text: Stephanie Ringel. Fotos: Frank Zauritz, Laurence Chaperon/Roba Press, Astrid Ott, Guido Bergmann/Bundesregierung/ddp

s ist kein Geheimnis, dass die

Sozialdemokratische Partei
Deutschlands (SPD) mitsamt ihrem
Kandidaten Peer Steinbriick, 66,
bislang eher ungliicklich in den
Wahlkampfgestartetist. Und es hort
einfach nicht auf mit den Pannen.
Auf Facebook postete Peer Stein-
briick vor einiger Zeit eine hand-
schriftliche Notiz. Dastand: «Aktuell
zeigt sich, wie mangelhaft die Bun-
desregierung das Steuerabkommen
mit der Schweiz verhandelt hat.
Manchmal ist Kavallerie besser als
Diplomatie.» Ein Steinbriick-Vertrau-
ter fliisterte der Boulevardzeitung
«Bild» dazu folgenden gut gemeinten
Satz: «Seine Handschriftist soschon,
deshalb nutzen wir diese Moglich-
keit, sie zu zeigen.»
Wenn sich der Berater da mal nicht
vergaloppiert hat - um in der Stein-
briickschen Reiterterminologie zu
bleiben. Denn fiir die gleiche Zeitung
analysierte der Vorsitzende des Ver-
bands Deutscher Graphologen die
Handschrift. Das Ergebnis ist, vor-
sichtig ausgedriickt, unvorteilhaft.
«Beim Verfassen der Notiz zum
Steuerabkommen hatte Steinbriick
offensichtlich keinen guten Tag,
denn die Schrift enthilt zahlreiche
Verzitterungen, Dellen und Verbie-
gungen. All das deutet auf einen
starken inneren Druck, dem der
Schreiber ausgesetzt ist.»
Die Berater wollten ihren Kandidaten
wohl volksnah (Massenmedium Fa-
cebook), persoénlich (Handschrift)
und kompetent (politisches Topthe-
ma) zeigen. Doch welche Worte
bleiben? Verzitterung. Dellen. Ver-
biegung. Man bekommt Mitleid mit
einem Mann, der positive Aufmerk-

(>

Seit (iber einem
Vierteljahrhundert
sind sie beste
Freunde: Peer
Steinbriick (I.) und
sein Medienbera-
ter Hans-Roland
FaRler. In Fachkrei-
sen gilt Hans-
Roland FaRler als
harter Kerl - einer
mit klaren Kanten.

samkeit brauchte. Stattdessen muss
er Schlagzeilen lesen, die die Regie-
rungsfihigkeit seiner Partei eher in
Frage stellen.

Angela Merkel, 59, ist seit 2005 deut-
sche Bundeskanzlerin und stellt vor

allemin der europdischen Finanzkri-
se taglich unter Beweis, dass sie fiih-
ren, entscheiden, Krisen entschirfen
kann. Sie leitet die Bundesregierung
und ihre eigene Partei, die Christlich
Demokratische Union (CDU). Im Volk

gilt sieals Sympathietrdgerin, Mache-
rin. Klar, auch sie muss mit Hime le-
ben, das geh6rt zum Berufsbild jedes
Politikers und jeder Politikerin. Und
so ist auch ihr Spitzname «Mutti»
nicht nur nett gemeint.

Hinter Mutti-Merkel und Reiter-Peer
steht ein Beraterteam, das die Kan-
didaten mit optimaler Aussenwir-
kung durch den Wahlkampf und an
die Macht bringen soll. Merkel lernt,
dass sie ihre Hinde beim Reden zu
einem Herz formt. Und Steinbriick
trainiert, seine hingenden Mund-
winkel so oft es geht in ein Licheln
zu zwingen. Die Leute im Hinter-
grund gelten als die Kanzlermacher.
Stille Triimpfe fiir bestes mediales
Auftreten.

Jeder Bundeskanzler hat einen en-
gen Kreis von Menschen um sich,
denen er vertraut. Er kann sich dar-
auf verlassen, dass nichts, was be-
sprochen wurde, nach aussen
dringt, wenn es nicht nach aussen
dringen soll. Oder gar gegen ihn
verwendet wird. Es geht um absolu-
te Loyalitdt. Fiir Helmut Kohl war
seine Biiroleiterin Juliane Weber ein
solcher Trumpf. Gerhard Schréder
hatte Sigrid Krampitz. Und Angela
Merkel vertraut Beate Baumann. Die
49-Jahrige hatihre Rolle seit Jahren
iiberragend auf die Kanzlerin zu-
rechtgeschliffen.

Und wer steht hinter Peer Steinbriick
- dem Kandidaten? Nach und nach
prasentiert er seine mdnnlich domi-

«Ich will nicht
als Adler starten
und als Suppen-
huhn landen»

Hans-Roland FaRler

nierte Wahlkampfmannschaft. Der
Wichtigste und primus inter pares ist
Hans-Roland Fafdler, 63. Der Medien-
berater und der SPD-Politiker kennen
sich seit 1986, sind iiber ein Viertel-
jahrhundert beste Freunde. Siereden
sich mit Peer und «Rolli» an, was
bemerkenswertist, weil Angela Mer-
kel und Beate Baumann sich siezen,
obwohl sie seit 20 Jahren zusammen
arbeiten. Fidfler kommt gebiirtig aus
Augsburg, und hat Schweizer Wur-
zeln - Appenzell Innerrhoden. Seine
Vorfahren sind im 18. Jahrhundert
ausgewandert. Eine «gewisse emoti-
onale Verbundenheit» zur Schweiz
habe er schon, wie er der «Zent-
ralschweiz am Sonntagy verriet. Die
Schweizer Diskretion hingegen ist
beiihm nichtausgepragt. Er gibt gern

Interviews, lacht in Kameras, emp-
fangt Gesprachspartner im Politiker-
treff Café Einstein in Berlin. Einer,
der ihn lange kennt, sagt zu Repor-
tern vom «Tagesspiegel»: «Er macht
gern einen auf dicke Hose.» Und das
sei nicht mal bose gemeint. Denn
immerhin soll er Steinbriick den Weg
zu fiihrenden Medienvertretern eb-
nen. Die dann, vielleicht, auch wohl-
wollender iiber Steinbriick und seine
Handschrift berichten.

Nach einem Volontariat bei der
«Augsburger Allgemeinen» ging Faf3-
ler 1971 zum Bayerischen Rundfunk.
Er wurde oOffentlich-rechtlicher
Rundfunkjournalist und ist gleich-
zeitig SPD-Mitglied. Das ist nicht
ungewohnlich, da es in dieser Jour-
nalistengeneration iiblich war, poli-
tisch Position zu beziehen. Ab Mitte
der 8oer Jahre baute Fifller die
Rundfunkagentur Rufa auf. Nach
zehn Jahren leitete er als Geschifts-
fiihrer Horfunk und TV bei der UFA.
Ab Mitte der 90er Jahr fiihrte er die
Funk- und Fernsehproduktions
GmbH des Hamburger Verlags
Gruner+Jahr. Inall diesen Jahren traf
der Medienspezialist wichtige Per-
sonlichkeiten der SPD. Gerhard
Schroder kannte er von den Juso-
Bundeskongressen. Mit Willy Brandt
reiste er nach Kuba - wie die «Frank-
furter Allgemeine Zeitung» weiss. Er
freundete sich mit Johannes Rau an,

Sie siezen sich
noch immer,
obwohl Angela
Merkel (I.) undihre
Blirochefin Beate
Baumann seit 20
Jahren zusammen
arbeiten. Hinter
dem Schreibtisch
hangt ein Bild von
Konrad Adenau-
er - die Kanzlerin
bezeichnet ihn als
ihr Vorbild.

iiber den er Wolfgang Clement und
dann Peer Steinbriick kennenlernte.
Heute ist Féafller selbstindig und
Geschiftsfiihrer der Polimedia Bera-
tungsgesellschaft, die in der Ndhe
von Hamburg angesiedelt ist. Des-
halb verharrte er auch lange in
«freundschaftlicher Deckung», wie
er selbst sagt. Unterstiitzte seinen
Freund leise aus dem Hintergrund
und verzichtete auf ein Honorar fiir
seine Dienste. Laut wurde esumihn,
als der Verdacht aufkam, dass er
hinter dem verungliickten «Peer-
Blog» steht. Nach dem Vorbild des
US-Wahlkampfs wollte ein Diissel-
dorfer Medienberater fiir Steinbriick
bloggen. Fiinf Unternehmer haben
laut «Spiegel» dafiir eine sechsstelli-
ge Summe zur Verfiigung gestellt.
Die Spender waren anoym. Nachdem
der Bundestag eine Priifung ange-
kiindigt hatte und Cyber-Attacken
den Server lahmlegten, wurde der
Blog nach wenigen Tagen wieder
vom Netz genommen.

Mit der Berufung ins Wahlkampf-
team wird Fafiler schliesslich offizi-
eller Berater. Seine Aufgabe ist jetzt
Strategie. Er soll sich Themen iiber-
legen, die der Kandidat Steinbriick
dann setzen wird. Es heisst, er will
Merkel iiber das Thema Modernitat
angreifen: alleinerziehende Miitter,
schwule Paare, vorherrschende Le-
bensformen der Grossstadter. >
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WAaHL IN DeEUTSCHLAND

» Hans-Roland Fafiler gilt als harter
Kerl. Der Spiegel schreibt von «testo-
sterongesteuert», die Siiddeutsche
attestiert ihm «klare Kanten». Er
selbst ldsst sich gern mit folgendem
Satz zitieren: «Ich will nicht als Adler
starten und als Suppenhuhn lan-
den.»

Die Beraterin von Angela Merkel 1dsst
sich iiberhaupt nicht zitieren. Sie gibt
keine Interviews und will nicht foto-
grafiert werden. Die offizielle Funk-
tionsbezeichnung von Beate Bau-
mann lautet: Biiroleiterin. Das klingt
harmlos. Tatsdchlich ist Beate Bau-
mann die wichtigste Beraterin der
Kanzlerin. Niemand kommt Merkel
sonahe. Sieist die machtigste Person
im Umfeld der Regierungschefin. Der
ehemalige Bundesprésident Christi-
an Wulff attestiert den beiden Frauen

«Die Baumann
kann verdammt
gefahrlich werden»

ein «totales Vertrauensverhiltnisy.
Als Merkel 1992 mit gebrochenem
Bein im Berliner Krankenhaus Cha-
rité liegt und klagt, dass sie fiir ihr
neues Biiro als stellvertretende Par-
teivorsitzende Hilfe brauche, emp-
fiehlt Christian Wulff, damals ist er
noch niedersiachsischer Ministerpré-
sident, die Beate Baumann. Diese,
CDU-Mitglied, hat gerade ihr Lehr-
amtsstudium beendet und eine Ar-
beit iiber «Die temporalen Konjunk-
tionenim Deutschen» verfasst. Sieist
Sprachwissenschaftlerin - das hat
nichts mit Poesie oder Feuilleton zu
tun. Thre wissenschaftliche Arbeit
erforderte trockenes, analytisches
Denken. So wie das von Angela Mer-
kel - der Physikerin.

Wenig spiter treffen sich die beiden
Frauen und machen sich gemeinsam
auf den Weg an die Spitze der politi-
schen Macht in Deutschland: vom
Familienministerium zu Umweltmi-
nisterium, Parteizentrale, Fraktions-
spitze, Kanzlerschaft. Immer ist
Baumann Merkels Schatten. Merkel
reprisentiert nach aussen, Baumann
regiert nach innen. Sie ist Staatsbe-
dienstete, sie erfiillt ihre Pflicht. Und
halt mit starker Hand die Faden zu-
sammen. Mehr noch, die beiden
Frauen verschmelzen, optisch und
im Biiroalltag.

Sie teilen die Vorliebe fiir gerade ge-
schnittene Blazer mit grossen Knop-
fen, flache Schuhe, pflegeleichte
Kurzhaarfrisur, kaum Make-up. Bau-
manns Biiroistim 7. Stock des Kanz-
leramtes nur durch zwei Zimmer von

dem der Kanzlerin getrennt. Ihre
Tiiren stehen offen. Wenn es kurz
etwas zu bereden gibt, geht man
eben riiber. Es heisst, es gebe einen
regelrechten «Trampelpfad» auf dem
Teppich. Friither, unter Kanzler
Schroder, sass dessen Vertraute eine
Etage tiefer.

Spétter reden bei dem Duo Merkel-
Baumann vom «Girls-Camp». Im
Gegensatz zur «Boy-Group» um
Steinbriick, in der, wie der Spiegel
schreibt, die «kh6heren hysterischen
Anteile liegen». Der Steinbriick-
Trupp habe allerdings auch mehr
Spass, weil man gemeinsam trinke,
Zigarre rauche, feiere. Merkel und
Baumann seien keine Freundinnen
im Feiern, sondern «solide Arbeite-
rinnen im Bergwerk der Politik».
Frauen, die nicht lose daherreden.
Thre Strategie ist, mantramassig
diese Botschaft unters Volk zu brin-
gen: Merkel ist die Frau, die das Kind
schon schaukelt, unaufgeregt, seit
Jahren. Und so gibt’s auf Merkels
Facebook-Seite auch keine hand-
schriftlichen Notizen. Dort wird frei
von Dellen und Verzitterungen do-
kumentiert, wo Angela Merkel zu-
letzt 6ffentlich was gesagt hat - vom
David Garrett-Konzert bis zum Tref-
fen mit Papst Franziskus. Das Ziel
heisst niichtern und sachlich: Macht-
erhalt.

Fiir die Tonalitiat der Kanzlerschaft
ist Beate Baumann zustdndig. Sie
bestimmt, wie die Reden und Inter-
views der Kanzlerin klingen sollen.
Sie schreibt und redigiert. Sie pragt
das Gesamtbild, die politischen Ges-

v

Einst stemmten
sie die grosse
Koalition von SPD
und CDU. Jetzt
versprechen sie
das Polit-Duell des
Jahres. Kann die
CDU-Politikerin ihr
Amt halten oder
jagtihr der SPD-
Kanzlerkandidat
die Macht ab?

ten. Die Auftritte. Bei der sogenann-
ten «Morgenlage», der tdglichen La-
gebesprechung mit der Kanzlerin um
8.30 Uhr, ist sie selbstverstiandlich
dabei, wie bei fast allen anderen
Sitzungen. Sie sortiert vor, welche
Themen es ins Biiro der Kanzlerin
schaffen und welche nicht. Als Mer-
kel einmal, nach einem langen Tag,
vor Erschopfungin Trdnen ausgebro-
chen ist, soll Baumann ihre Chefin
angeherrscht haben: «Reissen Sie
sich zusammen.»

Baumann ist erfolgreich, weil sie
uneitel ist. Sie hat eine kleine Woh-
nung, mag Schottland und Haus-
mannskost. Dariiber hinaus stellt sie
sichin den Dienst der Sache. Und die
Sache heisst Angela Merkel. Wenn
man Detaillierteres iiber Beate Bau-
mann erfahren will, vielleicht auch
iiber ihre Schwichen, die ja jeder
Mensch hat und die ihn sympathisch
machen, wird es schnell ruhig. Eine
Stern-Journalistin erzdhlt, wie sie
einen CDU-Mann zum vertraulichen
Gespréch iiber die Baumann getrof-
fen hat. Der jedoch wand sich auf
seinem Stuhl. Stotterte, schwieg,
rausperte sich. Seufzte und sagte
schliesslich: «Die Baumann wird
versuchen herauszufinden, mit wem
Sie gesprochen haben. Dieist doch so
paranoid. Sie kann verdammt gefidhr-
lich werden, wie damals, als sie...»
Deutschland wihlt am 22. September.
Es ist nicht nur eine Entscheidung
zwischen Merkel und Steinbriick. Es
ist ein Kampf der Kanzlermacher im
Hintergrund. Und der Kampf heisst
Baumann gegen Fifler. (9

«Die Lage st

unkalkulierbar»

Deutschland erlebt einen

Lagerwahlkampf. Dabei geht
es um einen stabilen Arbeits-
markt, unkalkulierbare Risiken
in der Europapolitik und eine
zunehmende Spaltung der
Gesellschaft. Martina Fietz,

Chefkorrespondentin in

Berlin, analysiert die Lage

der Nation und warum die
Parteien so polarisiert sind.

Foto: Laurence Chaperon fiir FOCUS Online

K ann sich Europa ein Deutschland
ohne die Bundeskanzlerin vorstellen?
Setzt die Schweiz eher auf die Physikerin
der Macht oder den Oberbefehlshaber der
Kavallerie? Rund vier Monate vor der
Wahl sehen die Demoskopen Angela
Merkel weit vor Peer Steinbriick.

Doch heisst das nichts. Am Abend des

22. September wird sich alles auf die Frage
fokussieren: Welche Koalition ist moglich?
Reicht es fiir CDU/CSU und FDP? Oder gar
fiir SPD und Griine? Lassen die sich
notfalls von der Linkspartei tolerieren?
Oder kommt gar Schwarz-Griin? Oder am
Ende die grosse Koalition, die eine
Mehrheit der Deutschen favorisiert? Alles
ist denkbar, einiges mehr, anderes
weniger. Das macht die Lage so unkalku-
lierbar. Und als wollten sie dem Wahlvolk
die Entscheidung erleichtern, haben sich
die Oppositionsparteien fiir die Polarisie-
rung entschieden. SPD und Griine sind der
Kanzlerin, die immer weiter in die Mitte
geriickt ist, ausgewichen und haben sich
dezidiert links positioniert. Das Land
erlebt einen Lagerwahlkampf.

Mit Bekenntnissen auf Wahlerfang
Fiir die Regierungsparteien geht es dabei
um die Wahrung des Wohlstandes, fiir die
Opposition um mehr soziale Gerechtig-
keit. Schwarz-Gelb verweist auf die eigene
Bilanz: auf einen stabilen Arbeitsmarkt
und eine solide Konjunktur, auf Fort-
schritte bei der Haushaltskonsolidierung
und einen pragmatischen Kurs zur
Euro-Stabilisierung. Rot-Griin beklagt
eine zunehmende Spaltung der Gesell-

schaft, eine wachsende Zahl prekirer
Beschiftigungsverhiltnisse und unkal-
kulierbare Risiken in der Europapolitik.
Wihrend die Regierungsparteien vor
einer weiteren Belastung der Steuerzahler
warnen und sogar geringfiigige Entlas-
tungen in den Blick nehmen, setzt die
Opposition auf massive Steuererhéhun-
gen: Vermogenssteuer, Vermogensabga-
be, hoherer Spitzensteuersatz, weniger
Steuervorteile, mehr Erbschaftssteuer.
Der Streit darum ist mehr als Semantik:
Die Belastungen greifen weit in die
Mittelschicht hinein, wirft das Regie-
rungslager dem politischen Gegner vor. Es
gehe allein darum, die Reichen stdrker an
den Kosten fiir das Gemeinwesen zu
beteiligen, heisst es bei SPD und Griinen.

Keine eindeutige Koalition
Zwischenzeitlich sahen diese ihre
Kampagne befliigelt durch die Steueraffa-
re um FC Bayern-Prasident Uli Hoeness
und sein Schweizer Bankkonto. Doch ist
die Angelegenheit langfristig offenbar
ebenso wenig von Nutzen fiir die Opposi-
tion wie die Beschiftigung von Familien-
mitgliedern durch Landtagsabgeordnete
in Bayern, die die CSU kurzzeitigin eine
Krise stiirzte. Von einem guten Abschnei-
den der Union bei der bayerischen
Landtagswahl, eine Woche vor der
Bundestagswahl, allerdings erhofft sich
das Merkel-Lager Riickenwind.

Um die Lage noch unkalkulierbarer zu
gestalten, hat sich eine neue Parteiin den
Kampfum die Wahlergunst eingeschaltet:
Die Alternative fiir Deutschland (AfD)

wirbt zuallererst mit einem populisti-
schen anti-europdischen Kurs, Riickkehr
zur D-Mark inbegriffen. Sie gilt als
besonders gefihrlich fiir die CDU, weil sie
einen Teil der Unionsanhénger sammelt,
die vor dem Hintergrund von Atomaus-
stieg, Abschaffung der Wehrpflicht und
Offnung in Richtu ng Frauenquote
unzufrieden sind mit dem Merkel-Kurs.
Doch weiss der SPD-Kanzlerkandidat,
dass die Thesen der AfD auch im sozialde-
mokratischen Milieu Zuspruch finden. Die
Demoskopen sehen die Newcomer derzeit
bei drei Prozent, somit nicht im ndchsten
Bundestag. Doch konnten sie entschei-
dende Prozentpunkte sammeln, die
eindeutige Koalitionsverhdltnisse am
Ende verhindern. (@

PERSOMLICH
Martina Fietz

Die Chefkorrespondentin von FOCUS
Onlinelebtin Berlinundist seit 1991im
Politikbetrieb unterwegs. In Bonn beobach-
tete sie fiir «Die Welt» die Arbeit von
Kanzlern, Ministern, Ministerialen und
Abgeordneten. Fietz gehdrte 2004 zum
Griindungsteam von «Cicero» und arbeitete
fiir das Monatsmagazin bis zuihrem
Wechselim Mai 2010 in den Online-
Journalismus.
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BINGE UIEWING

Vernarrt in

die Rohre

Eine Woche auf die Fortsetzung der Lieblingsserie warten?
Das war gestern. «Binge viewing» heisst der neue Trend
- auf Deutsch: Marathonglotzen. Netflix macht es moglich.
Das begluckt Serienjunkies und verandert das Fernsehen.

Text: Peter Hossli. Fotos: Starstock/ Photoshot, Handout

F iir uns Siichtige war der 1. Febru-
ar 2013 ein Tag der Erlésung.
Erstmals {iberhaupt kam eine voll-
stindige Staffel einer amerikani-
schen Fernsehserie gleichzeitig her-
aus. Dreizehn Episoden von «House
of Cards» stellte Netflix ins Internet.
Dreizehn Stunden lang konnte man
zusehen, wie der Schauspieler Kevin
Spacey im politischen Milieu Wa-
shingtons skrupellos die Faden zieht.
Wie er Machiavelli geradezu stiim-
perhaft aussehen ldsst.

Noch wichtiger: «House of Cards»
erlaubte es, sich dem «binge view-
ing» hinzugeben.

«Binge viewing»? Das ist eine Wort-
kreation aus dem englischen «binge
drinking», dem Komasaufen. Binge
Viewer schauen an einem Wochen-
ende eine oder gar zwei Staffeln einer
Fernsehserie an. Fast ohne Pausen
und bis sie nicht mehr kénnen.

Mit «House of Cards», stellte die
«Stiddeutsche Zeitungy» treffend fest,
«haben Fernsehserien aufgehort zu
sein, was sie mal waren.» Mit «<House
of Cards» sind sie zu noch hirteren
Drogen geworden.

Folgen traditionelle TV-Serien dem
Prinzip, wonach zwischen jeder Epi-
sode eine Woche Zeit verstreicht, das
Publikum das eine oder andere ver-
gisst, erzahlen die Regisseure von
«House of Cards» bewusst fiir Binge
Viewer. So beginnt Folge zwei genau
dort, wo Folge eins aufhort. Die ein-
zelnen Erzédhlstrange sind so kom-
plex und packend, man muss standig
dranbleiben.

Wie bei jedem Suchtmittel stehen
okonomische Absichten hinter dem
Prinzip: Der amerikanische DVD-
und Streaming-Konzern Netflix will
Kunden binden. Sie zahlen eine
monatliche Gebiihr und kénnen so

Serie:

House of Cards
Lauftseit:
Februar 2013
Sender:
Netflix

Hauptdarsteller:

Kevin Spacey
(Bild), Robin

Wright, Kate Mara,

Corey Stoll
Episoden:

1. Staffel (13 Fol-
gen), die 2. Staffel
ist in Produktion
Genre:
Politthriller

Serie:
Homeland
Liuftseit:
Oktober 2011
Sender:
Showtime

Hauptdarsteller:

Claire Danes und
Damian Lewis
(Bild), Mandy
Patinkin, Morena
Baccarin
Episoden:

24 Folgenin

2 Staffeln, die

3. Staffel startet
inden USA im
September 2013
Genre:

Thriller

Fab iy
e —

viele Filme und Serien schauen, wie
sie wollen. Kaum war «House of
Cards» online, schnellten die Abon-
nenten-Zahlen in die Hohe.

Damit will sich Netflix von Kabel-
Stationen wie HBO oder Showtime
absetzen. Diese haben in den letzten
Jahrenihre Abo-Zahlen vervielfacht
- dank hochkarédtigen Fernsehserien,
inszeniert von Regisseuren, die mitt-
lerweile den kleinen Bildschirm der
Breitleinwand des Kinos vorziehen.
Denn dort konnen sie Geschichten

und Figuren nicht nur tiber mehrere
Folgen, sondern iiber Jahre weiter-
entwickeln.

Als Kulturgut lobt das Feuilleton
mittlerweile amerikanische Fern-
sehserien. Ob «Homeland», «Mad
Men», «The West Wing» oder «The
Wire» - beziiglich kulturellem Ein-
fluss haben solche Serien das Kino
hinter sich gelassen. Komodianten-
haft erzahlt «The Big C» von einer
krebskranken Mutter. «The News-
roomy entblosst das Nachrichtenge-
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schéft. Akribisch und doch emotio-
nal schildert «Six Feet Under» eine
Familie von Bestattern, «Sex and the
City» den Alltag selbstbewusster
New Yorkerinnen.

Am Anfang aber stand eine Mafia-Fa-
milie aus New Jersey. «The Sopranos»
begriindete das Genre der hochwerti-
gen TV-Serie. «Wir verdanken alles
dem Erfolg der «Sopranos», sagte der
«Mad Meny»-Erfinder Matthew Weiner
in einem «Spiegel»-Interview. HBO sei
erstmals gewillt gewesen, fiir jede
Folge viel Geld auszugeben. Episoden
wurden linger, Regisseure wagten,
was bisher nur im Kino moglich
schien. «The Sopranosy, so Weiner,

Serie:

Six Feet Under
Laufzeit:

Juni 2001 bis
August 2005
Sender: HBO
Hauptdarsteller:
Richard Jenkins
(Bild, v. I.), Frances
Conroy, Lauren
Ambrose, Peter
Krause, Michael
C. Hall

Episoden:

63 Folgenin

5 Staffeln

Genre:

Dramddie

Serie:

The Sopranos
Laufzeit:

Januar 1999 bis
Juni 2007
Sender:

HBO
Hauptdarsteller:
Michael Impe-
rioli (Bild, v. .,
vorderste Reihe),
Edie Falco, James
Gandolfini, Lorrai-
ne Bracco
Episoden:

86 Folgenin

6 Staffeln

Genre:
Mafia-Drama

habe «komplexe Charaktere, eine
fortlaufende Geschichte, keine Zensur,
keine Stars, Szenen, in denen auch mal
nicht geredet wird». Die Folge: «Plotz-
lich haben Menschen wieder fernge-
sehen, die sonst kaum noch ferngese-
hen haben.»

Fernsehen, oft verschrien als Zeitto-
ter der Dummen und Faulen, ist dank
Serien zum Zeitvertreib der Elite
geworden. Oder wie die «Zeit»
schreibt: «Serienfernsehen ist heute
ein bisschen so, als wiirde man im-
mer nur dann Fussball gucken, wenn
die Champions League lauft.» Be-
wusst gibt sich HBO den Slogan «It’s
Not TV. It’s HBO», es ist nicht Fernse-
hen, es ist HBO. Es lduft keine Wer-
bung. Erlaubt sind: nackte Haut,
derbe Sprache, realistische Gewalt.
Rund 80 Stunden dauern alle Episo-
den von «The Sopranos». Keine Mi-
nute langweilt - weil gute Serien
bewusst eiserne Regeln des Fernse-
hensbrechen. Bei Seifenopern muss
jeder Zuschauer jederzeit zuschalten
und folgen koénnen. Hauptfiguren
dirfen sich nicht entwickeln, Ge-
schichten drehen sich im Kreis. Bei
«Friends» schaut man sechs Mal im
Jahr rein. Bei «The Sopranos» stirbt
schon mal eine beliebte Figur, neh-
men Erzdhlstringe iiberraschende
Wendungen. «Dadurch verdndert
sich das Zuschauerverhalten», so
«Mad Men»-Macher Weiner. «Nicht
sechsmal pro Jahr wird eingeschal-
tet, sondern bei jeder Folge.» Wobei

Binge Viewer niemals abschalten. (9

a4
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Die Information wird
zur Seifenoper

Wenn die ganze Welt dartiber spricht, eine Schlagzeile
alles beherrscht, Bilder und Schicksale bewegen; dann ist
er geboren: der Mediathon. Das Drama von dem keiner
genug kriegt - weder das Publikum noch die Medien.

Text: Peter Hossli. Fotos: Sherwin McGehee/ Getty Images Creative, Ben Thorndike/AP Photo/ Keystone, Keystone (6)

ine erste Bombe explodierte um

14 Uhr 49 beim Zieleinlauf des
Marathons von Boston. Vierzehn Se-
kunden spiter knallte es erneut. Ein
zweiter, in einem Dampfkochtopf
versteckter Sprengsatz detonierte. Drei
Menschen starben, 260 wurden teil-
weise schwer verletzt, verloren Glieder.
Wenige Minuten nach den Explosi-
onen am vergangenen 15. April ver-
breitete Twitter erste Meldungen

zum Attentat. Bilder gingen online.
Zuerst titelten amerikanische Web-
sites «Breaking Newsy, rasch folgten
globale Medien. News-Ticker ver-
breiteten alles, was bekannt war -
egal, ob es stimmte. Bald hatten
US-Nachrichtensender Live-Kame-
ras vor Ort platziert. Fortan berich-
teten CNN, Fox und MSNBC sowie
Lokalstationen nonstop iiber die
Bomben von Boston. Ebenso die

v

Verletzte, Rauch
und Verwiistung
an der Ecke Boyl-
ston und Exeter

Street - vor dem
Zieleinlauf des

Boston Marathon,

dem édltesten
Stadt-Marathon
der Welt.

Nachrichten-Portale im Internet,
dazu Zeitungen. Das Magazin
«Time» druckte eine Sonderausgabe.
Uber die nichsten zwei Wochen
schienen die Explosionen die einzi-
ge Geschichte in den Medien zu sein,
nicht nur in den USA, sondern vie-
lenorts auf der Welt.

Zuerst ritselten Journalisten {iiber
Verddchtige, dann iiber Motive. Die
Jagd auf die beiden mutmasslichen
Téater inszenierten sie als dramati-
sches Spektakel - live iibertragen in
warme Stuben und auf mobile Telefo-
ne. Einer der Verdichtigen starb, die
Polizei fasste den anderen. Eine wei-
tere Woche blieben die «Boston Bom-
ber» allgegenwirtig. Bis sie aus dem
Ather verschwanden - und aus dem
Bewusstsein. Vorbei war das «spekta-
kuldrste Medienereignis in den USA
seit Jahreny, so der «Spiegel». »

o
ERL
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» Weltweit lechzen die Medien nach

solchen Geschichten, nach Storys,
die sie tage- oder sogar wochenlang
auswalzen konnen. Als seien es Fern-
sehserien, dieimmer weiter drehen,
die alles andere verdrangen, aufallen
Kanilen, in allen Spalten, auf allen
Mobiltelefonen und online. Treffend
beschrieb US-Autor Frank Rich die-
ses Genre im Jahr 2000 als «Media-
thony, als Medien-Marathon.

Der Mediathon, schrieb Rich damals
im «New York Times Magaziney, sei
ein neuartiges News-Spektakel, das
«die populérste neue kulturelle Form
Amerikas» werden konnte.

Heute ist es die populédrste Medien-
gattung der Welt. Wobei ldngst nicht
jede gute Geschichte zum Mediathon
wird. Sondern nur eine Story, «in der
sich eine ganze Nation komplett
verliert», so Rich damals. Heuteist es
die ganze Welt. Jeder redet dartiber,
alle hingen am TV. Online-Journa-
listen tickern. Twitter quillt iber.
Zur Freude der Medienkonzerne. Die
Boston-Bomber bescherten CNN eine
der hochsten Einschaltquoten der
letzten zehn Jahre, ein Plus von 200

Prozent. Seit Ausbruch des Irakkriegs
im April 2003 verzeichneten Fox
News und CNN nie mehr so viele
Zuschauer - trotz Kritik fiir teilweise
fehlerhafte Berichte (siehe Kasten).
Mediathons entsprechen dem
menschlichen Bediirfnis nach Drama.
Das Publikum bevorzuge Geschich-
ten, in denen «Seifenopern, der Medi-
enzirkus und Boulevardjournalismus
zu einer Hybris verschmelzeny, er-
klart Rich. Profaner ausgedriickt: Es
will Gewalt, Sex, Stars, Geld und
Verbrechen. All das vermischen Sen-
der und Zeitungen zu einem Brei, der
wie ein endloser Wasserfall aufs Pub-
likum niederprasselt.

Wobei jeder gute Mediathon eine
griffige Schlagzeile hat. «Boston
Bomber», «Der Fall O.J. Simpson»,
«Angriffauf Amerika», «<Der Tod von
Prinzessin Diana», «Skandal im
Weissen Hausy, «Schul-Massaker».
Ist eine Geschichte zu komplex, lasst
sie sich nicht als Drama aufarbeiten,
schafft sie es nicht zu Mediathon-
Wiirden. Darunter fiel der Milliar-
den-Bankrott des Energieriesen En-
ron, der 2001 das Ende der New

(4)

1:1991CNN
lancierte mit «War
in the Gulf» den
ersten Mediathon
Uberhaupt.

2:1992 Wurden
iber Nacht zu
Hauptdarstellern
eines Mediathons:
Woody Allen und
Soon-Yi Previn, die
Adoptivtochter
seiner Frau Mia
Farrow.

3:1997 Der tod-
liche Autounfall
von Prinzessin
Diana bescherte
wochenlang
Traumquoten.

Economy einleitete. Genauso wenig
wurde die 2008 beginnende Finanz-
krise zu einem Mediathon.
Hingegen eignete sich die Katastrophe
anderjapanischen Kiiste im Mérz 2011
bestens - trotz sprachlicher Hiirden.
Zuerst lieferte der Tsunami spektaku-
lare Bilder und packende Einzelschick-
sale. Dann erzeugte der Unfall im
Atomkraftwerk von Fukushima welt-
weit Spannung und Angste.

Der erste Mediathon gelang dem US-
Fernsehsender CNN 1991 mit dem
Golfkrieg. Die Wiistenschlacht um
Kuwait verdrangte damals die Sei-
fenopern von den Bildschirmen. Sie
verhalf CNN zum Durchbruch. Erst-
mals erreichte der Nachrichtensen-
der kontinuierlich hohe Quoten.

Die Berichterstattung iiber den Golf-
krieg unter der Marke «War in the
Gulf» war ein Meilenstein der Me-
diengeschichte, vergleichbar mit der
Auffiihrung von «The Jazz Singer»
1927, dem ersten Tonfilm.

Dabei sind mediale Grossereignisse
nicht neu. Uber den Untergang der
Titanic 1912 wurde ausfiihrlich be-
richtet, ebenso iiber den Prozess der

Entfiihrung des Lindbergh-Babys
im Jahr 1935 oder die Ermordung
von John F. Kennedy 1963.

Dank neuer Technologie gelang CNN
1991 aber etwas vollig Neuartiges:
Der Golfkrieg hatte ein eigenes Logo,
eigene Musik, es hatte Stars wie
General Colin Powell auf der Seite
des Militdrs und Reporter Peter Ar-
nett bei den Medien. Vor allem
schaute ein weltweites Publikum zu,
dank Satelliten live. «Erstmals wur-
de Geschichte vor Ort - und oftmals
vom Militdr verdreht - zu einer
dramatischen Miniserie verarbeitet,
die rund um die Uhr lief», so Rich.
Lisst sich mit solchen Mediathons
Geld verdienen? Und wie. Jahrelang
hatte CNN auf Quoten gewartet wie
nun in Boston. 25 Prozent mehr
Zuschauer sassen vor den Geriten,
nachdem John F. Kennedy jun. 1999
mit seiner Cessna abstiirzte und
starb. Noch in der dritten Woche
nach dem Unfall von Lady Diana
registrierten die TV-Stationen 1997
zwanzig Prozent mehr Zuschauer
als iblich. Bill Clintons Seiten-
sprung mit Praktikantin Monica

Lewinsky war 1998 ein Quotenhit.
Die Objekte solcher Geschichten -
Lewinsky, Clinton, die Boston-
Bomber - haben keinerlei Kontrolle
iiber die Berichterstattung. Einer
von ihnen war US-Regisseur Woody
Allen. Er fand sich 1992 in einem
Mediathon, als er sich von seiner
langjdhrigen Partnerin Mia Farrow
trennte und eine Beziehung mit
Farrows Adoptivtochter Soon-Yi
Previn aufflog. «Ich war auf dem Ti-
tel jedes Magazins auf der Welt»,
sagte Woody Allen zum «New York
Times Magazine». Er sei ausgespro-
chenirritiert gewesen, plotzlich Star
eines Mediathons zu sein. «Ich konn-
te nicht glauben, wie gross das Inte-
resse war. Aus einem Nicht-Event
wurde ein Multi-Millionen-Dollar-
Geschift. Es gab Zeitungs- und Ma-
gazinartikel, Fernsehshows, Biicher.
Anwilte wurden beschiftigt, Detek-
tive, Psychologen. Es war pomposer
als alles, wasich bisher erlebt hatte,
Filmpremieren und Oscar-Verlei-
hungen eingeschlossen.»

Lustig sei das iiberhaupt nicht gewe-
sen. «Aberich empfand esalsironisch

4:1998 Bill Clin-
tons Seitensprung
mit Praktikantin
Monica Lewinsky
hatte Polit-Soap-
Potenzial.

5:2001 Die
Nonstop-Bericht-
erstattung tiber
die Terroran-
schlage vom

11. September
sorgte flr zahl-
reiche Falschmel-
dungen.

6:2011 Aufden
Tsunami folgte
der Unfallim
Atomkraftwerk
von Fukushima

- der Mediathon
als Fortsetzungs-
roman.

-undich verstand, warum die Medi-
en so interessiert wareny, so Allen.
«Meine Geschichte und die Geschich-
ten der anderen hatten etwas Aufre-
gendes und Unterhaltsames.»

Oft stehen Mediathons in der Kri-
tik. Vor allem, weil Geschwindig-
keit wichtiger ist als Fakten. Die
Berichterstattung ist meist ge-
spickt mit Halbwahrheiten, Uber-
hohungen, Fiktion. Ganz bewusst.
«Das Publikum mag Unterhaltung
einfach besser als Informationy,
sagte der Verleger William Randol-
ph Hearst wihrend des Lindbergh-
Prozesses.

Woody Allen bringt es auf den
Punkt: «Hat das Publikum die Wahl
zwischen gut und schlecht, wihlt
esimmer schlecht. Deshalb servie-
ren die Medien uns Junk.»

Jeder Mediathon geht zu Ende, jede
Geschichte verliertihren Reiz. Publi-
kum und Medien aber wollen den
nichsten Kick. «Drama macht siich-
tign, schreibt Rich. «Die Sucht betrifft
nicht nur die Konsumenten von Me-
diathons, sondern jene, die dariiber
schreiben.» Also die Journalisten. (¥

Top 12 der schlimmsten Falschmeldungen zum Boston-Attentat

Barack Obama drehte daraus einen hamischen
Witz: «Die Medien berichteten jede mogliche
Variante aus Boston - in der Hoffnung, das we-
nigstens eine davon stimmt.» Das sagte der
US-Prasident in der Woche, nachdem sich ameri-
kanische Fernsehsender, Zeitungen und Online-
Journalisten mit Falschmeldungen (iber das At-
tentat auf den Marathon von Boston am 15. April
2013 tiberschlugen.

So veroffentlichte die «New York Post» ein Bild von
einem 17-jahrigen Schiiler und seinem Trainer.
«Diese beiden werden gesucht», titelte das Blatt
- und lag vollig daneben. Weder der Schiiler noch
der Coach hatten etwas mit dem Anschlag zu tun.
Von «mehreren Dutzend Toten» berichtete die
Website der «New York Post». Dabei starben drei
Menschen. Fox News berichtete, eine dritte Explo-
sion hatte sich in einer Bibliothek ausserhalb von

Boston ereignet. Es war ein Feuer. Besonders
peinlich fiel Reporter John King auf, bei CNN ein
Star. Er vermeldete zwei Tage nach dem Anschlag:
«Es hat eine Verhaftung gegeben. Meine Quelle bei
der Polizei von Boston sagt mir: Wir haben ihn.»
Auch das war falsch. Die Konkurrenten (ibernah-
men die Meldung. Die Nachrichtenagentur AP
wollte sogar wissen, der Verdachtige seischon auf
dem Weg zum Gericht. Just eilten Hunderte Jour-
nalisten zum Gerichtsgebdude. Doch die Meldung
der Verhaftung war eine Ente.

Hollywood-Regisseur Michael Moore:
= Kurznachdem Attentat twitterte er: «2+2.»
Dann antwortete er sich selbst: «Tax Day.
Patriots' Day.» (Anm. d. Redaktion: Steuererkla-
rungs-Termin; Tag der Patrioten, deran
Schlachten bei Lexington und Concord erinnert.)

David Sirota von Salon: Schlagzeile:
= «Hoffentlich ist der Bombenleger vom
Boston Marathon ein Weisser.»

Wolf Blitzer, CNN: «Heute st in
= Massachusetts ein Feiertag, der Patriots’
Day, und wer weiss, ob das etwas mit den ganzen
Explosionen zu tun hatte.»

Lawrence O'Donnell, MSNBC: (Weil sie
= sich gegen das Zuriickverfolgen von
Chemikalien in Schiesspulver straubt) «gehort es
zur Tatigkeit der NRA, Bombenlegern zu helfen,
ungeschoren davonzukommen».

Peter Bergen, Analyst bei CNN: «Es
= erinnert mich an Oklahoma City, was ein
Bombenanschlag war, der anfanglich als

Gasexplosion behandelt wurde. Erste Berichte
liegen oft falsch... Wir haben auch schon
gesehen, wie rechtsextreme Gruppierungen
2010 die Martin Luther King Parade in Oregon
anzugreifen versuchten.»

Chris Matthews, MSNBC: «Eine Frage
= zu einheimischem Terrorismus als
Kategorie. Gewdhnlich sind einheimische
Terroristen... diese Leute tendieren nach rechts
aussen. Nun, dasist keine gute Kategorie, bloss
Extremisten. Nennen wir sie mal so.»

7 Nida Khan, Huffington Post & MSNBC.
= Sietwitterte: «Wir wissen natiirlich noch
nichts, aber heute ist Tax Day & ich dachte
gleich an all die regierungsfeindlichen
Gruppierungen, aber wer weiss.»

Nicholas Kristof, New York Times.
= Der Autor twitterte: «Die Explosion
mahnt uns, dass das ATF (Anm. d. Redaktion:
Amt fiir Alkohol, Tabak, Schusswaffen
und Sprengstoff) einen Direktor braucht.
Eine Schande, dass die Republikanerim
Senat dessen Ernennung blockieren.»

David Axelrod, ehemaliger Obama-
= Berater, Mitarbeiter bei MSNBC:
«Ich binsicher, was dem Prasidenten durch den
Kopf ging war ... Wir wissen nicht, wer das getan
hat - eswar Tax Da... War es jemand, der pro...
Wissen Sie, man weiss es einfach nicht.»

1 Charles Pierce, Esquire. Pierces
m «Heilige Mutter Gottes»-Artikel ist
voller Anspielungen auf den Patriots’ Day, die

Schlachten um Lexington und Concord, und
Timothy McVeigh.

1 Politico, in einem Artikel iiber das

= Bombenattentat von Boston:
«Die Prasidentin der Boston Athletic Associati-
on, Joanne Flaminino, sagte vorher, dass es eine
«besondere Bedeutung» habe, dass das Rennen
26,2 Meilen lang sei und in der Sandy Hook
Grundschule 26 Menschen gestorben seien.»

1 Jay Mohr, Schauspieler, twitterte:
= «Am meisten stort mich an heute,

dass wir uns dran gewohnen. ES REICHT. Das

Second Amendment (Anm. d. Redaktion:

das Recht, Waffen zu tragen) muss weg. Die

Gewalt muss aufhéren. Die Kultur MUSS sich

andern.»
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Ringier Fotos des Quartals

Uberzeugungskraft, Ausdauer und eine packende Bildidee - mindestens
eines dieser Attribute war notig, damit diese Werke Uberhaupt zustande
kamen. In unsere Auswahl schafften es Bilder aus Ungarn und der Schweiz.

DARRIN VANSELOW Fotograf
SABINE SENN Bildredaktion

Es muss schwierig gewesen sein,

ausgerechnet diese Frau zu verkorpern, die
auf keinem ihrer Selbstportraits lachelt. Doch
Swati, 27, mimte Frida Kahlo ganz hervorra-
gend. Dabei stand die Personalfachfrau aus
Rolle VD zum ersten Mal vor der Linse eines
Profi-Fotografen. Denn fiir die wochentliche
Modestrecke von Lillustré stehen Leserin-
nen Modell. «<Es ist die perfekte Gelegenheit,
zu zeigen, wie schon die Frauen in der
Romandie sind. Gleichzeitig schenken wir
unseren Leserinnen einen unvergesslichen
Tag», sagt Bildredaktorin Julie Body - und
liegt bei Swati richtig: «Einen so ungewohnli-
chen Look tragen zu diirfen, war einmalig.»
Ubrigens, mit ihrem extravaganten Kleidungs-
stil machte die bekannteste Malerin Mexikos
schon zu Lebzeiten von sich reden. Davon
kann man sich noch bis im Januar 2014 in
ihrem Museum «Casa Azul» in Mexiko-Stadt
Uiberzeugen. Danach ist Schluss. Denn Diego
Rivera hatte testamentarisch angeordnet,
dass die Garderobe seiner Frau das Haus nie
verlassen solle. Und das, obwohl bereits tiber
20 Museen fiir eine weltweite Ausstellung
angefragt haben.

ZSOLT REVICZKY Fotograf
GABORFEJER Bildredaktion

«Gesichter» heisst die Rubrik auf der

letzten Seite der ungarischen Tageszei-
tung Népszabadsag. Portraitiert werden
Menschen, die sich durch eine bedeutende
Leistung hervorgetan haben. Dieser Anspruch
gilt auch fiir das Bild. Mit einer halben Seite
wird diesem viel Platz eingeraumt. Ein
Eyecatcher soll es sein. Ungewohnlich. Eine
Aufforderung an den Leser, sich dem doch
eher langen Text zu widmen. Im Wissen diese
Anspriiche erfiillen zu miissen, machte sich
Fotograf Zsolt Reviczky auf nach Tiszakanyar,
einem kleinen Dorf am 6stlichen Ende
Ungarns. Dort erwartete ihn Gyérgy Hada, der
Eigentimer Ungarns grosster Secondhand-
Kleiderkette namens Hada. Ein richtiger
Selfmademan. Sohn armer Arbeiter - und

heute Eigentliimer einer Firma mit einem
Jahresumsatz von tiber 30 Millionen Euro.
Dass er sein Geschdft in seinem Heimatort
gegriindet hatte und dadurch zahlreiche
Arbeitsplatze schaffte, macht ihn zum
Lokalmatador. «Beim Betreten der Fabrikhalle
verfrachtete gerade ein Gabelstapler die
angekommene Kleider-Lieferung. In
schwindelerregender Hohe balancierten die
Ballen anihren Platz. Da war meine Bildidee
geboreny, sagt Zsolt Reviczky. «Jetzt
brauchte ich <nur noch den 30-Millionen-
Umsatz-Mann von meinem Vorhaben zu
iberzeugen.» Nach fiinf Minuten Uberre-
dungskunst war Gyorgy Hada bereit, sich auf
einem Stapel Kleider in die Hohe beférdern zu
lassen - vor den Augen seiner Arbeiter. Die
Reaktion seinerseits auf das Shooting war ein
herzliches Dankeschon, als der Artikel eine
Woche spater erschien.

ROBERT HUBER Fotograf
MARTIN MULLER Bildredaktion

Ein Volk von Pendlern sind die Schweizer.

Nehmen tagtaglich lange Wege in Kauf,
um die Nachte abseits der Stadt zu verbrin-
gen. Grund fiir das SonntagsBlick Magazin
diesem Phanomen auf den Grund zu gehen.
Das Zauberwort zur optischen Umsetzung
lautete Emotion. «Beim Anblick des Bildes
sollte man sich als Pendler fiihlen. Es soll die
Wahrheit getreu wiedergeben. Geschafft
haben wir das aber nicht mit Reportagefoto-
grafie, sondern mit Bildmontage und
Doppelbelichtung», sagt Fotograf Robert
Huber. Das Ergebnis: lllustriertes Pendeln. Ein
Ort, zu verschiedenen Zeiten von Pendlern
passiert, auf einem Bild festgehalten. Dass
sich morgens um sechs noch kein Pendler
nach einer Fotokamera auf Stativ und einem
Fotografen mit Fernausloser in der Hand
umdreht, sei nur am Rande erwahnt...

ROBERT EIKELPOTH Fotograf
ULLIGLANTZ Bildredaktion

Was hat er nicht alles fiir Ubernamen:
Kraftwiirfel, kleiner Fussballriese,

Kraftwerk. Und seit er fiir Sport, eine Beilage
der Schweizer lllustrierten, in die bayrische
Sonntagstracht aus Hirschbock- und
Gamsleder geschlipft ist, geht der FC-Bayern-
Spieler nun optisch auch als Bajuware durch.
Eine Kombination aus Flanken und Folklore

- dafiir hat sich das Team um Fotograf Robert
Eikelpoth fiir die Produktion in einem alten
Fabrikgelande an der Mlinchner Papinstrasse
machtig ins Zeug gelegt. «Der Stylist hat
alteingesessene Trachtenldden abgeklappert
und sich gar aus einem Trachtenmuseum
Kleidung, Mébel und Accessoires ausgelie-
hen», sagt Ulli Glantz, Leiter der Bildredakti-
on. Flr das Shooting wurden ausschliesslich
Originalteile verwendet. Es hat sich gelohnt.
In der 5000-Euro-Lederhosen-Tracht fiihlte
sich «Shag» dusserst wohl: «Ich hatte nicht
gedacht, dass ich so gut aussehe darin.» Nach
vier Stunden war das Shooting vorbei. «Dass
sich Fussballspieler dieser Kategorie so lange
Zeit nehmen, ist schon eine Ausnahmen», sagt
Glantz. Selbstverstandlich verliess keiner der
Fotocrew das Set ohne Autogrammkarte mit
personlicher Widmung.

NATACHA SALAMIN Fotografin
DENISE ZURKIRCH Bildredaktion

Waussten Sie, dass es weltweit bis zu

15 000 Sorten Fuchsien gibt? Nein?
Fotografin Natacha Salamin auch nicht: «Und
dass wir fr unser Aufmacherbild vor diesem
Bauernhaus tiber hundert Fuchsien wiirden
platzieren und arrangieren miissen, damit
hatte ich auch nicht gerechnet.» Auftrage wie
dieser flir das Magazin Schweizer Landliebe
erfordern viel Liebe zum Detail. Dass die
Eingangstir offen steht, ist kein Zufall - be-
wohnt muss es aussehen. Die Pflanzen sind
getreu ihren Vorlieben platziert. Das Huhn
wurde artgerecht mit «put, put, put» und
Hihnerkérnern immer wieder tiber den Hof
gelockt. Und Vierbeiner Max musste sein
Nickerchen mehrmals unterbrechen, um sich
ein paar Zentimeter zu verschieben. «Hinter
einem Bild wie diesem steckt ein Tag Arbeit.
Doch dann, wenn das Bild so aussieht, wie
wenns immer so wdre, habe ich als Fotografin
mein Ziel erreicht.»
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INTERUIEL

Philipp Riederle .

«Wend ihr uri§ k‘egen
wir erst eure Fans werden»

Interview: Bettina Bono
Fotos: Alescha Birkenholz

In der Internetszene ist er
ein Star, sein Podcast «Mein
iPhone und ich» Legende.

- ; X d . damit, dass sie alten Programmen
Philipp Riederle erklart, wie die  entwachsen. schliesslich sind sie
digitale Generation tickt UNd S o Mod ameett cross i
Warum er Zeltu ngspa pler - einer Medienwelt, die dabei ist,
hochstens zum Einwickeln

s ie provozieren weder mit Rock
’n’ Roll noch Rebellion, sondern

viele Bereiche des Lebens grundle-
gend zu verdandern. Philipp Rieder-
leist einer vonihnen. Er hat sich die

-#QE] F|Sdﬂ“erwende__n IWUrde .. digitale und soziale Vernetzung

LS
-

einverleibt - und daraus ein Ge-
schiaft gemacht: Mit 18 Jahren gilt er
als Deutschlands jiingster Unter-
nehmensberater. Seinen ersten
Podcast «Mein iPhone und ich»
lanciert er mit vierzehn; wochent-
lich berichtet er iiber neue Entwick-
lungen fiir das Smartphone von
Apple - als Studio benutzt er den
Keller im Hause seines Grossvaters.
Mit Fiinfzehn griindet er «Phipz
Media», seine eigene Firma. Seit-
dem berdt er Unternehmen und
zeigt auf, welche Marketingstrate-

- L

wollt

I tives, wollen Spiesser sein? >

gien sie anwenden miissten, um die
Digital Natives fiir ihre Produkte und
Inhalte zu interessieren. Philipp
Riederle ist Podcaster, Unternehmer,
Keynote-Speaker, Abiturient - und
neuerdings auch Buchautor.

Herr Riederle, helfen Sie uns erst ein-
mal auf die Spriinge. Im legenddren
Werbespot einer Bausparkasse sagt
ein kleines Mddchen: «Papa, wennich
gross bin, will ich auch mal Spiesser
werden.» Ist es so: Sie, die Digital Na-

&

L]
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f,’ ']\_j V= - *ﬂi

| 1

DOMO - Juni2013 | 19

18 | pomo - Juni2013



INTERUIEL

» Phillip Riederle: Unbedingt. Unserer
Generation ist es so wichtig wie kei-
ner anderen zuvor, personliche ge-
festigte Beziehungen zu haben. Wir
wollen nicht Tag und Nacht der Welt
mit ihren Kontakten, ihren Pornos,
ihren Facebooks, ihren Guck-mal-
hier-guck-mal-da, mit der Entlar-
vung der noch letzten Geheimnisse
der Menschheit ausgeliefert sein. Wir
wollen abends nach Hause kommen
und Geborgenheit finden.

Sie sind also die geworden, vor denen
ihre Eltern sieimmer gewarnt haben.
Bausparer, ja. Wir wollen ein Haus,
einen Garten und einen Hund.
Abends noch eine Runde spazieren
gehen und gemeinsam abendessen.
Wir wollen einen Ort, der nicht nur
uns gehort, sondern einen Ort, zu
dem wir gehoren. Heimat eben.

Das Gegenteil dieser grossen, ver-
wirrenden Welt im Netz, in der Sie
aufgewachsensind... Wie konnten Sie
dieses Uberangebot an Millionen von
Websites, Blogs, Foren und im Schnitt
iiber vierhundert Facebook-Freun-
denschadlos iiberstehen?

Ich musste lernen, auszuwdihlen - bis
esmir in Fleisch und Blut {ibergegan-
gen ist. Sie miissen wissen - mit
diesem Uberangebot haben sich ja
auch die Werte der Jugendlichen
gewandelt: Ganz oben stehen Selbst-
bestimmung, Selbstbewusstsein und
Selbstverwirklichung. Damit sind
wir jaschon mal gut geriistet. Aber es
bleibt eine Aufgabe, zu erkennen,
was relevantist. Es gilt, sein eigenes
Ding zu finden.

Sie suchen also nicht, Sie finden?

Das ist einer der Schliisselsitze, der
meine Generation gut beschreibt.
Wir sind, wie Sie sagen, in Bezug auf
Medien mit einem absoluten Uber-
angebot konfrontiert. Wir miissen
uns beherrschen lernen und auswéh-
len. Selektieren istja auch eine Kern-
aufgabe der Medien. Und wenn sie
unsere Generation gewinnen wollen,
wird es von hoher Relevanz sein, uns
dierichtige Auswahl zu bieten.

Nun wollensich aber viele lhrer Gene-
ration gar nichts diktieren lassen. Sie
haben ihre eigene Vorstellung davon,
was fiir sie relevant ist.

Genau deshalb miissen sich Medien-
hiuser so aufstellen, dass sie fiir die
verschiedenen Typen von Menschen
massgeschneiderte Nachrichten und
Themen anbieten - eine niichterne
Berichterstattung, eine persénliche
Erzahlung oder einen einordnenden
Leitartikel. Wir, die Digital Natives,
wollen ein klar erkennbares Profil.
Dank der digitalen Medien weiss lhre
Generation unglaublich viel - aber
versteht sie das Wissen auch, das sie
daanhduft?

Stimmt. Es ist fiir uns so leicht wie
fiir keine andere Generation vor uns,
sich Wissen anzueignen. Auch die
Mittel sind vorhanden, die uns hel-
fen, uns in etwas einzulesen und
einzuarbeiten. Aber die Vorausset-
zung bleibt, wie friiher, ein Grundge-
riist, und das ist ein Wissenskanon
in Allgemeinbildung. Wenn wir den
haben, ja: Dann fillt es wohl nieman-
dem so leicht wie uns, sich in ent-
sprechende Themen einzuarbeiten
und sie auch zu verstehen.
Allerdings kann man sich im Netz
nicht nur bilden: Viele Kinder sehen
den ersten Porno mit EIf, Killerspiele
mit Dreizehn.

Diese Zahlen sind erschreckend. Das
Problemist, dass sich die Generation,
die diese Kinder grosszieht und ih-
nen den Weg durchs Leben weisen
soll, mit diesen Medien nicht gut
genug auskennt, um ihre Kinder vor
den Risiken zu bewahren. Also wer-
den sie ohne jede Vorbereitung auf
die Digitalen Medien losgelassen.
Computer und Smartphones lésen
Lego & Co. ab. Der Fachbegriff dafiir
lautet Age Compression und besagt,
dass Kinder angeblich immer friither
erwachsen werden.

Ich denke, verschiedene Einfliisse
sind dafiir verantwortlich, dass die
natiirliche Pubertdt heute friiher
einsetzt. Aber: Dass Kinder mit The-

V)

1: Von seinem
Grossvater bekam
Philipp Riederle
die Grundlagen
der Elektrotech-
nik beigebracht.
Mit acht Jahren
baute er eigene
Schaltungen und
moderierte zum
Spass. Philipp
Riederle lebt mit
seiner Familie im
deutschen Bur-
gau, ist Abiturient

des Dossenberger-

Gymnasiums und
hat eine Freundin
- «dieich nichtim
Internet kennen-
gelernt haben.

2: Seit April 2008
erscheint sein
eigener Podcast.
Zuerst ganz un-
beholfen aus dem
Kinderzimmer,
manchmal auch
mit Staubsauger-
gerduschenim

Hintergrund - spa-

ter dann aus dem
eigenen kleinen
Aufnahmestudio
im ehemaligen
Partykeller.

3: Zu seinen
Herzensthemen
«Social Media»
und «Generation
Y» spricht Philipp
Riederle auf Fach-
kongressen, Me-
dienkonferenzen
und internationa-
len Symposien.

men der Erwachsenenwelt in Beriih-
rung kommen, heisst ja noch nicht,
dass sie auch erwachsen sind. Sie
miissen genauso erstihre Personlich-
keit entwickeln und reif werden wie
die Jugendlichen vor ihnen.
Tatsache ist aber, dass digitale Kom-
munikation sehr viel Zeit braucht,
denken wir allein an Facebook. Zeit,
die fiir das reale Leben, auch fiir das
Erwachsenwerden verloren geht.
Allerdings. Und wenn ich mir wieder
mal vor Augen fiihre, wie lange ich
oft digital unterwegs bin, bin ich je-
weils schockiert. Deswegen mein
Appell an alle Menschen, die mit
Kindern zu tun haben: Bringen Sie
den Kindern bei, mit Medien umzu-
gehen! Die Kinder miissen wissen,
wofiir sie digitale Medien einsetzen
konnen, aber ebenso, welche Dinge
sie sich besser in der realen Welt ho-
len. Sie miissen begreifen, dass sich
Leben immer noch dort abspielt.
Der digitale Hypeist seit 2011 riickldu-
fig. Liegt das auch an der Erkenntnis,
dass die digitale Welt das reale Leben
nicht ersetzen kann?

Davon bin ich iiberzeugt. Irgend-
wann geht alles auf ein gesundes
Mass zuriick. Amerikanische Colle-
gestudenten - die ja die ersten Face-
book-User waren - nutzen die Platt-
form eigentlich nur noch, um sich
schnell auszutauschen.

Dass sie aber jemals wieder eine ge-
druckte Zeitung zur Hand nehmen,
um darin zu lesen, bleibt Wunschden-
kender Verlage?

Um darin die Nachrichten zu lesen,
die buchstéblich von gestern sind?
Niemals. Ich kann natiirlich nur fiir
mich sprechen, aber ich habe nie
wirklich begriffen, wie man eine
Zeitung liest. Im Zug brauche ich zum
Umbléttern eigentlich ein ganzes
Vierer-Abteil fiir mich, und am Friih-
stiickstischist entweder die Zeitung
oder die Kaffeetasse im Weg. Ich lese
lieber digital als auf Papier, weil es
deutlich praktischer ist. Ausserdem
ist es mir wichtig, eine Textpassage

3

anstreichen und abspeichern zu
konnen, um sie wieder zu verwen-
den. Oder nach Schlagwértern zu
suchen, einen Artikel zu verlinken
und sich vielleicht auch mal die Kom-
mentare anzuschauen. Das alles
spricht fiir digitales Lesen.

Fiir welche Online-Angebote sind Sie
bereit zu bezahlen?

Die Wochenzeitung «Die Zeit» bietet
eine grossartige digitale Ausgabe. Als
Wochenzeitung behandelt sie die
Themen tiefer und mit dem Abstand,
den nur der Riickblick erméglicht -
im Gegensatz zu den Tageszeitun-
gen. Die langen Artikel finde ich
grossartig - sie bieten mir einen in-
tensiven Einblick in ein Thema.
Einfach genial sind die Audio-Beitra-

ge. Pro Ausgabe bekomme ich bis zu
zwanzig professionell vertonte Au-
dio-Dateien angeboten. Ich kann mir
also unterwegs im Bus, in der Bahn
und beim Joggen die wichtigsten
Artikel aus «Die Zeit» auf meinem
iPhone anhoren. Mit dieser Dienst-
leistung heben sie sich von der gros-
sen, grauen Masse ab.

Beschreiben Sie doch mal - was lesen
Sieso alles im Laufe eines Tages?
Uber das Neueste vom Tage infor-
miere ich mich auf den grossen Por-
talen von «Spiegel» und «Siiddeut-
sche». Digital abonniert habe ich
«Die Zeit» und den «Spiegel» - obwohl
es den Studentenrabatt nur fir
die Printausgabe gibt. Ausserdem
schaueichregelméssigin den News-
reader. Twitter und Facebook beach-
te ich selbstverstindlich auch. Die
lokale Abteilung unserer Regional-
zeitung interessiert mich auch, die
leseichim Netz.

Gibt es kein Hochglanz-Magazin, das
Ihnen so viel Freude macht, dass Sie
es gerneindie Hand nehmen wiirden?
«Cicero» gefdllt mir. Und «brand
eins» mag ich. Und es ist natiirlich
angenehmer, so ein Heft kurz am
Bahnhofkiosk zu kaufen, als am
Bahnhof mit dem langsamen Handy-
Internet die entsprechende Ausgabe
runterladen zu miissen. Aber prak-
tischist es nicht. Esnervt, zuséatzlich

In seinem Buch
«Wer wir sind und
was wir wollen»
liefert Philipp
Riederle eine
Standortbestim-
mung der vernetz-
ten Jugend. Ohne
Anmeldung und
Passwort erfdhrt
man, wie die
Ideen-Industrie

der Zukunft ausse-

hen kénnte. «Das
Medium Buch
habe ich tibrigens
wahrend meiner
Arbeit daran wie-
der sehr schatzen
gelernt.» Um nicht
zu sagen: liken.

zumeinem ganzen Gepack noch fiinf
Kilogramm Print-Produkte mit mir
rumzutragen.

Wasist fiir Sie <Hochglanz» im Online-
Bereich?

Wenn die Apps nicht eins zu eins die
Printausgabe anbieten. Also einen
Mehrwert schaffen. Ausserdem z&dh-
len die kleinen Details, die das Lesen
einfach machen: spezielle Optionen,
um abzuspeichern und um zu mar-
kieren. Auch miissen die Artikel fiir
das jeweils benutzte Lesegerit opti-
miert sein. Und eine Funktion, um
Artikel zu archivieren, finde ich sehr
wichtig. Videos und Audio-Beitrige
sind grossartig.

Kommen wir nochmals auf das Haus-
chen mit Garten zu sprechen: Jugend-
forscher sagen, das Haus mit Garten
sei wichtig, weil sie in einer unsiche-
ren Welt den Wohilstand ihrer Eltern
bewahren wollen.

Das geht genau in diese Richtung.
Wir suchen eine Basis, wollen ver-
wurzelt sein. Das sind doch unsere
urmenschlichen Werte und Bediirf-
nisse. Deshalb sind Magazine wie
«Landlust», beiThnenin der Schweiz
heisst es «Landlieben, so erfolgreich.
Auch der Regionalkrimi boomt. Un-
ser Platz in der Welt ist eben keine
E-Mail-Adresse und kein Facebook-
Account. Sondern ein Hiuschen mit
Gartenzaun. (¥
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Was ware Ringier ohne seine Telefonistinnen und Telefo-
nisten? Ein Unternehmen ohne Visitenkarten! Noch
immer ist der erste Kontakt entscheidend - auch wenn
Internet und E-Mail die charmanten Stimmen leiser wer-
den lassen. Eine Hommage von Helmut-Maria Glogger.

Fotos: Raja Laubli, Zoran Loncarevic, Vlad Chirea, Pavel Hofman

as tun? Man arbeitet im Aus-

land. Das Internet lduft nicht
und das iPhone hat keinen Empfang.
Was bleibt, ist ein marodes Miinzte-
lefon! Ich rufe +41 44 259 62 62 an -
und es meldet sich eine vertraute
Stimme: «Ringier-Verlag, Cornelia
Kugler.» Dann weiss ich, auch die
1200ste Kolumne «Glogger mailt»
trifft piinktlich bis 10.30 Uhr bei
«Blick am Abend»-Chef Peter R6th-
lisberger ein.
Was wiren Unternehmen ohne ihre
Telefonistinnen und Telefonisten.
Worte wie «nicht» oder «muss» ken-
nen sie nicht. Das Telefon nehmen
sie spitestens nach dem dritten
Klingeln ab, Reklamationen notie-
ren sie aufmerksam - und nehmen
berechtigte Kritik hoflich-dankend
entgegen. War das «Friulein vom
Amt» frither eine Hilfstitigkeit, wird
richtiges Telefonieren heute trai-
niert. Ein kompetenter Empfang am
Telefon ist schliesslich entschei-
dend fiir das Image eines Unterneh-
mens. Auch uns Journalisten halten
sie den Riicken frei. Wie viele un-
schone Bemerkungen sie sich an
unserer Stelle angehort haben, se-
hen wir erst heute - da sie uns via
E-Mail oder Website-Kommentare
direkt erreichen kénnen. «Verbin-

den Sie mich sofort mit Verleger
Michael Ringier!» ist da noch eine
vergleichsweise harmlose Aufforde-
rung.

So golden wie sie uns auf der Lein-
wand prédsentiert wurden, waren die
Zeiten fiir Telefonistinnen nie. Mit
Kurbel, Stopsel und Horgerat amte-
ten sie in Filmklassikern wie «Men-
schen im Hotel». In den Maigret-
Serien vermittelten sie in Pariser
Luxushotels genauso wie im Polizei-
prasidium am Quai des Orfévres.
Und floteten dabei Sétze wie: «Herr
Generaldirektor! Jetzt kommt das
Gesprdch fiir Sie - aus London!» In
der Realitit sah das Leben weniger
zuckersiiss aus - auch damals schon
wurden besondere Anforderungen
an Telefonistinnen gestellt. Gute
Schulbildung, beste Umgangsfor-
men und Fremdsprachenkenntnisse
waren absolute Voraussetzung.
Dazu mussten die Damen jung sein,
aus gutem Hause - und ledig. Ein
Mann oder gar eine Familie im Hin-
tergrund hétten schliesslich von den
Pflichten abgelenkt. Und damals fi-
nanzierte die Post die Ausbildung
und das Gehalt reichte, um als junge
Frau unabhéngig sein zu kénnen.
Fiir einige aber begann in der Tele-
fonzentrale tatsdchlich eine filmrei-

fe Karriere. Elisabeth Mohn wurde
vor 71 Jahren im deutschen Wieden-
briick geboren. Ihre Kolleginnen an
der Telefonzentrale im nahen Gii-
tersloh nannten sie «Liz» - und als
Liz Mohn ist sie heute die Chefin
eines der grossten Medienkonzerne
der Welt - Bertelsmann. Nun gut.
Nur mit ihrer schénen Stimme «Gu-
ten Tag, hier Bertelsmann Zentrale
Gutersloh» wurde Liz Mohn nicht,
was sie heute ist. Liz war auch die
Freundin und spétere Ehefrau von
Bertelsmann-Patriarch Reinhard
Mohn (1921-2009), der in filinfter
Familiengeneration aus dem mittel-
stindischen Unternehmen Bertels-
mann einen der grossten Medien-
konzerne der Welt formte. Auch
Johanna Quandt war nicht von Ge-
burt an Milliardarin - sie war die
Telefonistin des Grossindustriellen
Herbert Quandt.

Cornelia Kugler ist die letzte Lady in
der Telefonzentrale des Ringier
Pressehauses an der Ziircher Du-
fourstrasse 23. Sie spricht fliessend
Englisch und Franzésisch und
nimmt tdglich bis zu 300 Anrufe
entgegen. Bleibt stets gelassen, wit-
zig, ruhig - und lacht! Uber sich, uns,
und ist stoisch freundlich zu allen.
Auch zu denen, die am Telefon
ausflippen, weil zufillig die Lotto-
zahlen vom vergangenen Samstag
wieder im aktuellen «Sonntags-
Blick» stehen.

Gute Telefonistinnen und Telefonis-
ten sind auch heute noch unbezahl-
bar. Wer wiirde uns sonst in Zukunft
aus all dem Schlamassel befreien?
Darum, wenn meine Kolumne aus-
fallen wiirde, wissen wir alle:
Cornelia Kugler hat ihren Platz im
Parterre mal kurz verlassen. (®

PETRU VASILE,
RUMANIEN

«Es mag an unse-
ren Telefonleitun-
gen liegen, oder
daran, dass unsere
Leser nicht gut
horen - oft muss
ich auf die Frage
nach den Zahlen
des Gewinnspiels
diese in den Horer
briillen. Speziell
ist Gibrigens auch,
dass die Rumanen,
die ja als Skeptiker
gelten, oft als
Erstes fragen:

dst dort wirklich
Ringier?.»

ngion-Veslag, G

VALENTINA MILI, SERBIEN

«Was mirimmer wieder auffallt ist, wenn
ich unsere Leser frage, woher sie anru-
fen, nennen sie mir nie ihren Wohnort -
sondern sagen: @us meinem Haus» oder
<«aus meiner Wohnung.»

MARIANA BIELIKOVA, SLOWAKEI
«Meistens wollen die Leser wissen,

ob Sie die gliicklichen Gewinner eines
Wettbewerbs sind. Irritierend war einmal
ein Herr, der mich sofort treffen wollte.
Er dachte, ich sei die Dame aus der Novy
Cas-Rubrik «<Einsames Herz sucht....»

‘(.uﬁgb.

DANIELA MACUROVA, TSCHECHIEN

versteckt...»

CORNELIA KUGLER, SCHWEIZ

«Ein Anrufer fragte mal, ob mir sein
Geschenk gefallen habe. Auf die Frage
nach der Art des Geschenkes stellte sich
heraus, dass es eine Verwechslung war
und der Mann bei einer Steuerbeamtin
mithilfe eines exklusiven Parfums eine
gute Ausgangslage fir eine niedrigere
Steuerrechnung schaffen wollte. Ich
musste ihm hoch und heilig versprechen,
diese Geschichte niemals an die Blick-
Redaktion zu leiten.»

«Die meisten Anrufer verlangen alte
Blesk-Ausgaben. Verbliifft war ich aber
ab der Frage: Wo finde ich das Brot?
Denn unser Ringier-Gebdude liegt direkt
neben einem grossen Supermarkt -

und die Brotecke ist tatsachlich etwas
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Andieser Stelle berichtet DOMO regelmadssig iiber Titel und Teams aus der Ringier Welt

Das Newsroom-Baby ist erwachsen geworden

Am 2. Juni 2008 wird der Blick am Abend ins Leben
gerufen. Seither farben sich an Wochentagen ab 16 Uhr
die Pendlerstrecken in weiten Teilen der Schweiz
Brombeer. Das Erfolgrezept: Man nehme die Meldun-
gen des Tages und bereite sie zum Tratsch-Thema auf.
Das Resultat: leichtfussiger Boulevard.
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Blick am Abend

» Abendzeitung

» erscheint an fiinf Tagen in der Woche

» Auflage: 320 000 Exemplare

» Redaktion: 170 Mitarbeiter (Newsroom)

» Das Blatt hat sich innert fiinf Jahren
erfolgreich am Markt etabliert und seine

Leserzahl (633 000) mehr als verdoppelt.

» Inden vergangenen fiinf Jahren hat der Blickam
Abend an Ernsthaftigkeit gewonnen - Wirtschaft
und Politik sind stdrker vertreten, die Texte langer
geworden.

www.blick.ch/blickamabend/epaper
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Fir eine Blick
am Abend-
Ausgabe stehen
22 Redaktoren,
4 Layouter und
3 Fotoredakto-
renim Einsatz.
Florian Fels

(im Bild links)
amtet seit Marz
2013 als CEO
Publishing.
Chefredaktor
der ersten Stun-
deist Peter
Rothlisberger
(zweite Reihe

v. vorne, Vierter
v.|.). Was er sich
fiir sein Blatt
zum Geburtstag
wiinscht?
«Einen eigenen
Online-Auf-
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Im Angesicht Roger
Federers werde
selbst Journalisten--
zu Groupies. Uber
einen Star, der

sein Privatleben vor
der Presse schutzt -
und sich nach
Normalitat sehnt.

Text: Christian Birge
Foto: Oliver Mark/Agentur Focus

Is Néachstes wird die Gute ihre

Wange am Armel dieses siindhaft
teuren Armani-Anzugs reiben und
schnurren wie ein Kiatzchen. Die junge
Frauistgegen 25 und Lifestyle-Journa-
listin eines belgischen Magazins. Aber
dasscheint sie vergessen zu haben. Sie
lacht zu laut und rudert theatralisch
mit den Armen, auch wenns gar nicht
lustigist und sie hochstens selbst zum
Briillen komisch wirkt. Nicht etwa der

D

esp -
geben konnte. Esist
ovember 2012 und der smarte
ar beweist in diesem Fliigel des One
& Only Royal Mirage Resorts in Dubai
gerade, warum ihn die Champagner-
marke Moét & Chandon unter Vertrag
genornmen hat. Warum sie ihm alle
zu F liegen l*nd m nah sei

trb ankt er sic
terhaltung
ac ll
(& tSu sagt: «
1eg ohs? rr de i rF'Dge

e e o 1e ch so auf Weih
h euen 1nen n
bald laufen ler W1r redentibe:

d
‘.E' : lstaliz i s@hen Athilie
Jll.(l alisten. Dariiber, das
e {instlichen Graben isilen
“sich und der Sportpresse haben will.
«Wir kennen uns doch. Wir sind doch

alles ortle11», sagt er. Ich nicke. Der‘

lltalk ist ungezwungen.
Federer schitzt es, wenn er zwi-

scl’én{urchSchweijrd t spre-'

chen kann, wenn er bekannte
sichter vor sich hat, dieihm rund um

den Erdball gefolgt sind, die ihn mit '

17 als pickligen Teenager schon inter-
viewt haben, die hunderte Medien-
konferenzen mit ihm bestritten ha-
en. Nachts um zwei, um vier. Wenn
er gut drauf war oder bérbeissig. Er
gﬁ{‘i"nem das Gefiihl, man stiinde

auf einer Ebene, auch ‘;;m das nur

eine hiibsche Illusionist. Und wir das
beide wissen.

Einbesserer Gewinn!r

als ein Verlier

Federer ist in s ne:ﬁKa’riere auch
hinter den Kulissen die perfekte
Quelle fiir Geschichten. Wenn es ei-
gentlich nichts zu sagen gibt, findet
er smarte Ansdtze. Selten ringt er
nach Worten. Wie nach dem verlore-
nen Wimbledon-Final 2008. Wo er
nicht im Stuhl sitzt sondern hingt,
nach der schlimmsten aller Nieder-
lagen gegen Rafael Nadal. Wo er Lo-
cher in die Luft starrt, von einem
Desaster spricht und sagt: «Ich bin
zerstort.» Wo er fiir einmal zeigt,
dassihn die Fragen der Presse einen
Dreck scheren. Wo er trotzig anfiigt:
«Schreibt, was ihr wollt!» Ansonsten
redet er so charmant und so lange
wie keiner. Obwohl auch er ein viel

er.

1 sch und
ehalten. Wenn
alisten bedient
diostationen, Fern-
.CNN, ESPN, Al Jazeera.
Die meisten kriegen drei Fragen,
manche eine. Einen direkten Zugang
zu ihm gibt es nur fiir die Entourage,
die CEOs seiner Sponsoren mogli-
cherweise. Die Medien g‘;vemsteéen
- das ist bei den S itz

crackstn
Tenni iiblic be1 se e ana-
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ger sch n,
artet chen

oder n esgut
1t e1 n.
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pe L g oder 1e
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in ar-
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s lst schon normal?

12009 g1bt es eines der exk
iven reffen auf der Terrasse des
Fﬁe centers Holmes Place in Ober-
en. Federer hat ein paar Tage
zuvor die French bpdn m ersten
Mal gewonnen. Er spricht iber seine
Brotchen-Gdnge zum Bidcker, die
-Anschliisse im Zurcher})ber-
lii. Dinge, dieihn nahbar machen.

Sein Konzept? Wohl eher sein Vi

such, selbst etwas Erdung ‘.1 beko
m}n in dieser seltsam kiinstlichen
Welt der Tennistour. L
Ersagt, wie Journalisten und Bekann-
te in seiner Anwesenheit plétzlich
komisch sind. «Sie verkrarlpfen re-
den anders oder starren.» Er wiinscht
sich «einen normalen Umgang». Doch
was ist an dieser Karriere, diesem
surrealen Aufstieg schon so normal,
dass man einfach zur Tagesordnung
tibergehen kénnte? Wer kein enger
Freund ist, kann hochstens negieren,
was die Wirklichkeit ist: Superstar in
Gegenwart von Nobody, Milliondr in
Gegenwart von armem Schlucker,
Unsterblicher in Gegenwart von Sterb-
lichem. Die Balance ist auch fiir Jour-
nalisten schwierig genug. Dann und
wann erliegt fast jeder der Versuchung
und lasst fiir den besten Freund oder
das Patenkind einen Ball oder ein Shirt
signieren. Oder es werden hinter ver-
schlossenen Tiiren Erinnerungsfotos
geschossen. Was bei jedem Super-
League-Fussballer ein Kopfschiitteln
auslosen wiirde, istim Falle von Fede-
rer stillschweigend akzeptiert. Fiir
diese eine Ausnahmeerscheinung
ignoriert man den journalistischen
Verhaltenskodex schon einmal. Denn
irgendwann ist auch diese unwirkli-
che Geschichte zu Ende. Dann will
man etwas, das bleibt, das zeigt: Ich

war da. Ichwar mitihm. ®
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artin Sorrell ist klug, clever, selbstherrlich und pointiert. Seine Worte
haben Gewicht. Der Chef des weltgrossten Werbekonzerns WPP, der
dieses Jahr 73 Milliarden Dollar an Werbegeldern platziert, hat die Wer-
bebranche dazu aufgerufen, die Anzeigenbudgets fiir Print zu kiirzen.
«Wir investieren immer noch 20 Prozent in Print, obwohl die Konsumen-
ten bloss noch 7-10 Prozent ihrer Zeit mit dem Lesen von Zeitungen und Zeitschriften
verbringen. Das muss sich dndern», polterte er im Guardian Ende April. Und er prophe-
zeite, dass Google Ende 2014 Rupert Murdochs Medienimperium als grossten Kunden
ablosen werde.
Einen kleinen Trost spendet uns der Blick am Abend, ebenfalls Ende April. «3,9 Millio-
nen Schweizer lesen taglich eine gedruckte oder digitale Zeitung, aber nur 334 000 in-
formieren sich ausschliesslich iiber Onlineportale», habe eine Analyse der Zahlen der
Schweizerischen Werbemedienforschung WEMF durch die Neue Ziircher Zeitung (NZZ)
ergeben.
Ein weiterer Zuspruch fiir die Verteidiger des Gedruckten kommt ebenfalls aus Ziirich -
von 10- bis 12-jahrigen Schiilern. Das Schulamt der Stadt Ziirich organisiert jahrlich einen
Kurs, in dem Kinder bis 12 Jahre die Zeitung «FlipFlop» erarbeiten. Wie bei allen Zeitungen
schaffen es nicht alle Artikel ins Blatt. «Wenn ich den Kindern dann vorschlage, einen Teil
der Artikel online zu publizieren, sind sie méachtig enttduscht», sagt die Journalistin, die
den Kurs begleitet. «Ihnen fehlt die Magie, dass ihre Artikel 15 000 Mal auf Papier existie-
ren.» Ist Onlinejournalismus bei den ganz Jungen etwa uncool?
Und noch eine Hoffnung bleibt. Nachdem schon letztes Jahr 60 Prozent der Aktionire
gegen das 20 Millionen Dollar schwere Gehaltspaket von Sir Martin gestimmt haben, gibt
es erneut Widerstand. Sollte er beim diesjahrigen Gehaltspaket von iiber 10 Millionen
Dollar keiner Kiirzung zustimmen, drohen verschiedene Aktionire, seinen Rauswurf zu
betreiben. Der heilige Martin aus dem 4. Jahrhundert war ein Asket, Sir Martin mags eher
lippig. Ich hoffe, der bescheidene Martinus war der bessere Prophet.
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Schicken Sie lhre Fragen an: domo@ringier.com
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Mitarbeiter fragen...

Zeichnung: Igor Kravarik

Weshalb wird die Einfiihrung

der Paywall beiBlick.ch
verschoben?

FlorianFels, CEO Publishing
Ringier AG: Der Grundsatzent-
scheid, auf Blick.ch in Zukunft
nicht mehr alle Inhalte gratis
anzubieten, ist gefallen. Klar ist
aber auch, dass wir uns mit der
Einfiihrung Zeit lassen wollen.
Dies aus vier Griinden: Erstens ist
die technologische Implementie-
rung einer Paywall komplex.
Zweitens beobachten wir zurzeit
sehr genau, wie die verschiede-
nen Paywall-Systeme bei den
einzelnen Publikationen in
verschiedenen Markten funktio-
nieren. Drittens bleibt die grosse
Frage: Wofiir sind Leserim
Internet bereit zu bezahlen? Und
viertens priifen wir ein Modell,
bei dem wir User, die ein digitales
Abol6sen, belohnen, indem wir
ihnen ein veritables Servicepaket
anbieten, das weit tiber den
klassischen Journalismus hinaus-
geht. Im Zentrum unserer
Planung steht ein Freemium-
Modell, bei welchem ein nicht-
bezahlender User auch weiterhin
Zugriff auf 70 bis 80 Prozent des
Inhaltes hat. Grundsétzlich
scheint uns klar, dass man online
nicht verschenken sollte, was
man auf Papier verkauft.
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InderSchweizwurde per 1. Maidie
Vermarktung von Zeitungenund
Zeitschriftenzusammengelegt -
was erhofft mansich vondiesem
Schritt?

Thomas Passen, Head of Sales and
Marketing: Der Wunsch unserer
Partner und Kunden nach verein-
fachten Prozessen und einheitli-
chen Abschlussrabatten besteht
seit geraumer Zeit. Nachdemim
Herbst 2012 die Vermarktung der
Zeitschriften in der Deutsch- und
Westschweiz zusammengelegt
wurden, war dies der logische
néchste Schritt. Die neue Ver-
kaufsorganisation in Ziirich unter
dem Namen Ringier Publishing
Media ermoglicht es uns, schnel-
ler auf Anforderungen und

«Jetzt konzentrieren
wir uns auf die viel-
versprechendsten
Online-Plattformen»
Robin Lingg

Head of Business
Development

Bediirfnisse aus dem Markt
reagieren kénnen. Auch wenn das
klassische Anzeigengeschift
unter Druckist, gibt es dennoch
jede Menge Moglichkeiten,
massgeschneiderte und crossme-
diale Kommunikations-Losungen
anzubieten. Dafiir haben wirin
der neuen Unit die Abteilung
Ringier Atelier gegriindet.

Wie prasentiertsich aktuellunser
Engagementin Afrika, vondem
derzeitsovieldieRedeist?
RobinLingg, Head of Business
Development: Operativ ist Ringier
in Afrika zurzeit in Kenia, Nigeria
und Ghana aktiv. In den uns
bekannten Geschéftsfeldern
Marketplaces, eCommerce und
Content haben wir in den vergan-
genen zwei Jahren 15 verschiede-
ne digitale Projekte gestestet.
Jetzt konzentrieren wir uns auf
die vielversprechendsten Online-
Plattformen und den Ausbau
unsere Tatigkeiten. Dies mit dem
primiren Ziel zundchst starke
eigene Marken mit einem méog-
lichst grossen Kundenstamm
bzw. grosser Reichweite aufzu-
bauen. Um uns einen Vorteil
gegeniiber den anderen Interna-
tionalen Investoren (Naspers,
Rocket Internet etc.) zu erarbei-
ten, muss das schnell gehen. (®
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Schlatter Lea, Ringier AG.
Guillaume Michel, Ringier
Romandie. Tauxe Martelli
Chantal, Ringier Romandie. Saiu
Florian, Ringier Rumanien. Dinca
MihaelaHermina, Ringier
Rumanien. Nicolae Dumitru,
Ringier Rumanien. NituBarbu,
Ringier Rumanien. Tudorache
Mariana, Ringier Rumanien.
Micsunescu Marinela, Ringier
Rumanien. Tiriblecea Lacramioa-
ra, Ringier Rumdnien. Schimon
Petr, RASMAG. Szepessy llona,
Ringier Ungarn. Barna Attila,
Ringier Ungarn. Gaal lldiké
Krisztina, Ringier Ungarn.

Keller Alois, Ringier Print. Kagi
Praxedis, Ringier AG. Kutschera
Thomas, Ringier AG. Martin
Patricia, Ringier Romandie.
Dolezal Jifi, RASMAG. Hanzlova
Ruizena, RASMAG. Homonicky
Ales, RASMAG. Novak Jifi,

RASMAG. Sajtar Jaroslav, RASMAG.

Sibik Jan, RASMAG. Zenkovalva,
RASMAG. Thang ThiBichSon,
Ringier Vietnam. Nguyen ThiSen
Hoa, Ringier Vietnam.

Burghart Christina, Ringier Print.
Martenet Didier, Ringier
Romandie. Eberhard Patrick,
Ringier AG. Huwiler Irene, Ringier
AG. Huwiler Roland, Ringier AG.

Dubach Robert, Ringier Print.

Fellmann Berta, Ringier Print.
Burri Kurt, Ringier Print.
Flecklin Anton, Ringier Print.
Cattuzzo Aldo, Ringier AG.

Keller Alois, Ringier Print.
Biirgisser Lisbeth, Ringier Print.
Jossi Hansruedi, Ringier Print.
Bugini Myrta, Ringier AG.
Oetterli Rainer, Ringier AG.
Cattuzzo Aldo, Ringier AG.
Vollenweider Heinz, Ringier AG.
Leuthold Sonja, Ringier AG.
Gulyasné Both Erzsébet, Ringier
Ungarn. Ruckenbauer Kata,
Ringier Ungarn.

Riemerschmid Edith, 13.1.2013
Steiner AnnaMaria, 16.1.2013
Von Biiren Maxie, 13.2.2013
Hintermann Edwin, 22.2.2013
Wildi Max, 24.2.2013
Suppiger Josef, 24.3.2013
Staub Fritz,14.2013
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Miss Bodoni sagt
auf Wiedersehen

Schlaflose Nachte bereiteten Myrta Bugini die
Borer-Affare und die Arbeit rund um das Ringier
Jubilaum. Jetzt ist Myrta Bugini frihpensioniert:

«Kein Tag war wie der andere.»

ieaufregendste Phaseinihrem

Berufslebenbeginntan Ostern
2003 - mit einer der schrillsten
Medien-Affiaren. «Wochenlang ar-
beiteten wirintensivam Fall Borer»,
sagt Myrta Bugini, 59. Damals ist
sie fiir den Kommunikationsbe-
reich verantwortlich, Pressespre-
cherist Fridolin Luchsinger.
Unvergesslich bleiben ihr Begeg-
nungen. Beispielsweise die mit
Joschka Fischer: «Im nahen Hotel
EdenauLacorientierteichihniber
die Details zum Ringier Forum, an
dem er referieren sollte. Dabei
haben wir uns gut unterhalten.»
An Kontakte und Treffen mit Kol-
leginnen und Kollegen aus der
Ringier Gruppe wie wihrend der
Planung und Umsetzung der Fei-
erlichkeiten zum Ringier Jubildum
im Jahr 2008 erinnert sie sich
gerne. Genau diese Momente, die-
se Gesprache werde sie vermissen.
Das ganze Netzwerk habeihr wohl
getan. Befruchtend und herausfor-
dernd sei die Arbeit gewesen.
Myrta Bugini wollte unbedingt zu
Ringier - diesem wachsenden,
vielseitigen Unternehmen in der
Medienbranche. Nach der Handels-
schuleund verschiedenen Sprach-
und Auslandaufenthalten konzen-
trierte sie sich auf die Ausbildung
in Public Relations. 1989 wechsel-
te Myrta Bugini von der PR-Agentur
Farner zu Ringier Print, vorerst mit
Arbeitsort Zofingen - als Assisten-
tin in der Abteilung Marketing-
Kommunikation. An ihre erste
Aufgabeim September 1994 in der
Abteilung Ringier Information/PR
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im Pressehaus in Ziirich erinnert
sie sich bestens: «Fiinfverschiede-
ne CI-/CD-Broschiiren kontrollier-
teich, um das «Gut zum Druck> zu
geben.» Der damaligen Hausschrift
Bodoni verdankt sie auch ihren
Spitznamen «Miss Bodoni».

16 Jahresberichte mit Kiinstlern
hat Myrta Bugini koordiniert. «Der
Schwerste ist fiir mich gleichzeitig
der Schénste.» Uber vier Kilo-
gramm wiegt der Bericht iiber das
Geschiftsjahr 2007, illustriert
vom Kiinstlerduo Fischli/Weiss.
Von den Produkten aus dem Hau-
seRingier sind ihr LandLiebe und
DADI die zwei liebsten. Auch dem
SonntagsBlick will sie treu bleiben.
Seit Mai ist Myrta Bugini pensio-
niert. Thre Hobbys wird sie nun
mit mehr Zeit pflegen und erleben:
Der bevorstehende Segeltorn ist
organisiert, der Feldbotanik-Kurs
im Biindnerland gebucht und der
Wecker - der klingelt weiterhin
nicht. «Ich trage nie eine Uhr und
stehe seit Jahren ohne Wecker
auf.» B.B.
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Der Jahresbericht 2012 ist verschickt. Jetzt widmet sie sich dem Segeln.

Schon gelesen? Lust auf
Neues? Hier verrat Marc
Walder, welche Biicher er
kiirzlich gelesen hat, und
warum sie ihn faszinieren.

MALCOLM GLADWELL
THETIPPING POINT

Wenn Sie ein ;

Stiick Papier 50- | TIPPIMG
mal falten, ent- | POINT
spricht der ent-

standene Stapel

der Entfernung

Erde-Sonne. Wie

das? Lesen Sie

dieses Buch. Gladwell zeigt, wie
leicht wir die Welt durch kleine
belanglose Eingriffe verandern
koénnen. Achtung: Kein Buch fiir
die, die Grenzen lieben.

ISBN: 978-0-349-11446-0
Verlag: Little, Brown Book Group

SHERYL SANDBERG

LEAN IN - WOMEN, WORK.
AND THEWILLTOLEAD

Ringier beschaf-

tigt in den Kern-

bereichen und

Staben mehr [

Frauen als Man-

ner. Auch in den
Kaderfunktionen

haben wir einen beachtlichen
Anteil Frauen. Das Thema «Frauen
inder Arbeitswelt» ist der Familie
Ringier ein grosses Anliegen -und
mir als CEO sehr wichtig. Sheryl
Sandberg befasst sich auf intelli-
gente Weise mit der Thematik.
ISBN: 978-3-430-20155-1
Verlag: Econ

CHRISTENSEN, CLAYTON M.
THEINNOVATOR'S DILEMMA

Unternehmen

scheiternausvie-

len Griinden. Pa- |

radox ist, dasssie

scheitern, ob-

wohl sie alles

richtig machen.

Sie verlieren ihre
Marktfihrerschaft, sobald bahn-
brechende Veranderungen bei
Technologien oder Marktstruktu-
ren auftreten. Die Losungsansat-
ze:indie Zukunftinvestierenund
sichselber neu erfinden.

ISBN: 978-0-06-206024-2
Verlag: HarperCollins UK
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Die MA Leader 2013 bestétigt es erneut: L'Hebdo ist das beliebteste Magazin
der Westschweizer Leader und Top Leader. Das wissen auch unsere
Anzeigenkunden. Sie wahlen L'Hebdo, um bei den Westschweizer
FOhrungskraften zu punkten.

Unter erfahren Sie mehr Uber unsere vielseitigen Angebote.

Quelle: MA Leader 2013
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Reichweite und Leser in der Westschweiz
(Zeitschriften und Tageszeitungen)

Grundgesamtheit Leader:
Franzdsischsprachige Schweiz 94'000 Personen

Grundgesamtheit Top Leader:
Franzdsischsprachige Schweiz 37'000 Personen

Ringier AG

Anzeigenverkauf « Dufourstrasse 23
Postfach « CH-8008 Zirich
www.godmedia.ch
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Fintach & giinstig.

Die ganze Online-
Borsenwelt zum
Pauschaltarif.

Tokio, Ziirich, Frankfurt, New York, ...
An allen wichtigen Borsen der Welt. Egal
welches Anlagevolumen. Auf cash.ch gibt
es jeden Online-Auftrag fiir 29 Franken.

www.cash.ch/pauschaltarif

Banking-Line 00800 0800 55 55



