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«Les blagues et les caricatures font partie intégrante de tout magazine mains-
tream, plus particulièrement de magazines comme le New Yorker ou Playboy. On 
les trouve à côté de l’éditorial, des annonces publicitaires, du sommaire et du 
courrier des lecteurs. Ces images font partie du layout, en tant que ‹visuels› et que 
‹gags›. Elles ont parfois une connotation politique, ailleurs elles se moquent de 
notre vie quotidienne. De temps à autre, elles conduisent les gens à protester, à 
prendre d’assaut des ambassades étrangères et à s’entretuer.»  Richard Prince

Richard Prince, né en 1949,  fait partie depuis les années quatre-vingt des voix 
les plus influentes parmi les artistes des Etats-Unis et du monde artistique inter-
national. Il travaille sur des prototypes d’image et du matériel photographique 
puisés dans le flot d’informations, dans la pub, les magazines et les livres. 
Pensons, par exemple, à son utilisation récurrente de l’image du cow-boy véhicu-
lée par la publicité Marlboro ou à ses toiles rigolotes dans lesquelles il utilise 
les mêmes gags usés pour obtenir des images toujours nouvelles. Richard Prince
s’empare des clichés sociaux et du tout-venant culturel à la base de nos concep-
tions et de nos comportements. Il reflète ces a priori à travers ses «répétitions» 
artistiques dans la peinture, la photographie et les objets qu’il place nus sous nos
yeux.  Beatrix Ruf, curatrice






















































































































































































































